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Multumiri

Aceasta lucrare nu ar fi putut fi realizatd in forma actuala fara ajutorul
unor colaboratori apropiati, carora tin sa le multumesc pe aceasta cale: Raluca
Radu, pentru oportunitatea de a concepe cursul; Catdlin Bindea, pentru o
prezentare densa si bogatd in informatii utile; Alexandru Arion, pentru
recomandari si pentru ajutor in ilustrarea sectiunii dedicate procesului de
rebranding Revista Flacira; Kosta Alexi, pentru disponibilitate si informatii
valoroase despre munca unui art director; Octavian Tibdr, pentru
promptitudine si ajutor in ilustrarea unor sectiuni din carte; Bogdan Bratu,
pentru ilustratii si suport moral; Laura Tibar, pentru opinii, rabdarea si atentia
acordatd unei tehnoredactdri nu tocmai simple; nu in ultimul rand, Bogdan
Hrib, pentru sfaturi si incurajari.

Nota autorului

Lucrarea a fost conceputa in primul rand ca o initiere in designul de
presd, motiv pentru care demersul s-a concentrat pe o prezentare a elementelor
de baza, un abecedar al acestui domeniu de activitate, de unde nu puteau sa
lipseasca notiunile de design grafic. Pentru aprofundarea diferitelor aspecte care
nu au fost tratate pe larg, cititorul este rugat sa consulte bibliografia indicata la
sfarsitul volumului.

Imaginile din presa locald sau internationald luate ca exemplu au fost
alese aleatoriu si cu un scop exclusiv didactic, pentru ilustrarea elementelor si
principiilor specifice designului de presa.
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1.3. Notiuni de design grafic

In acest capitol vom trece In revista principalele notiuni cu care opereaza
designul grafic.

Semn, cod, mesaj

Perspectiva abordata este una semiologica*. Astfel, orice element din economia
grafica a unei publicatii reprezinta o unitate de sens incadrata intr-un sistem
coerent de semne, care impreuna produc un mesaj.

Semnul, sau elementul grafic, este o unitate de sens care se incadreaza intr-un
cod, termen inteles in sensul larg de ,,ansamblu de elemente care se Inscriu intr-
un sistem particular de sens” (Joly, 1994, p. 94). In aceastd perspectivd, putem
vorbi de cod vestimentar, de cod al obiectelor, de cod lingvistic, s.a.m.d. Pentru
aplicatii in designul grafic si de presd, vom aborda:

. Codul morfologic (puncte, linii, forme regulate si forme neregulate,
texturi);

. Codul cromatic (culori primare/ secundare, culori reci/ calde, culori
complementare);

. Codul tipografic (caractere, familii de caractere, tipuri de caracter,
corpuri de caracter);

. Codul iconic (tehnica, mod de realizare, stil, cadraj, unghi, planuri,
cromatica);

. Codul socio-cultural (elemente care permit identificarea contextului

social si cultural in care se inscrie proiectul; reprezentdri, interpretari, clisee,
stéréotipuri).

Analiza mesajului permite reperarea regulilor de organizare a semnelor, modul
in care semnele interactioneaza pentru a genera sens. Toate elementele (forme,
culori, litere, imagini) identificate intr-o imagine tipdrita (afis, pliant publicitar,
ziar sau revistd), contribuie la productia de sens si la articularea unui mesaj.
Fiecare element si modul in care relationeaza cu celelalte elemente genereaza
sens si are o semnificatie unica, lizibila doar in acel context.

* Termenul ,semiologie” (din gr. ,semeion” = semn” si ,logos” = studiu), introdus de
Ferdinand de Saussure in 1916, in lucrarea Cours de linguistique générale, desemneaza stiinta
care studiaza functia semnelor in viata sociala.



Alegerile operate de designer, fie ca este vorba de forma, de pozitionare in
pagina sau de culoare, vor determina un sens, iar in relatie cu celelalte elemente
grafice se vor construi alte sensuri.

In acelasi timp, decodarea formelor, culorilor se va face de privitor intr-un mod
inconstient, pentru cd acesta este exersat in recunoasterea lor; mesajul vizual, pe
de alta parte, va fi decodat in functie de bagajul sdau sociocultural: in spatiul
european, culoarea alba semnifica puritate, este culoarea mariajului, in spatiul
nipon, albul semnifica doliu.

Iata un exemplu despre sensurile elementelor grafice in sine sau in relatie cu alte
elemente grafice. Realizdm un afis de propaganda pentru pacea lumii. in centrul
afisului vom avea un personaj care tine intr-o mana un steag (al unei asociatii
pacifiste) iar in cealalta mana are un porumbel, pe care se pregdteste sa-1
elibereze spre cerul albastru, fara nori. Toate elementele pe care le-am enumerat
converg spre un mesaj despre pacea lumii. Dacda in locul porumbelului, ii
punem In mand o mitraliera, e clar ca mesajul despre pacea lumii nu mai are
sens. Dacd ne gandim sa colordm steagul rosu, sa imbrdacam personajul in
salopeta si sd 1i punem in cealaltd mana spice de grau, afisul va cdpdta un mesaj
de propaganda comunista.

Fig. 5 — Mesaj pacifist (Copyright © Bogdan Bratu)



Fig. 6 — Mesaj de rdzboi (Copyright © Bogdan Bratu)
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Fig. 7 — Mesaj de propaganda comunista (Copyright © Bogdan Bratu)



1.3.1. Codul morfologic

Pentru codul morfologic, am cuprins urmatoarele repere: puncte, linii, forme
regulate si forme neregulate, texturi si volum, compozitie

Punctele, liniile si suprafetele reprezinta elementele de baza in designul grafic.
Cu ajutorul lor se construiesc practic orice alte elemente grafice (Gordon and
Gordon, 2005, p. 30).

Punctul

Punctul apare ca cel mai simplu element al formei, ,,un suport constructiv al
tuturor formelor vizale” (Bartos, 2009, p. 119). in sine, pare inchis si imobil, dar
in relatie cu alte elemente sau cu spatiul din jur pare sa aibd o tensiune
interioard, generand diferite perceptii.
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Fig. 8 — Punctul ca semn grafic (sursa: adaptare dupa Gordon & Gordon, 2005)

Planga 1: Apare un punct de interes.

Plansa 2: Cele doud puncte sugereaza o linie.

Plansa 3: Cele trei puncte sugereaza o suprafata.

Planga 4: Un sir de puncte organizate ghideaza privirea de la primul punct la
ultimul.

Plansa 5: O masa dezordonata de puncte va pune privitorul in dificultate. El
cauta un centru de interes, sau un sens de lectura al punctelor (de la dreapta la
stanga, de sus in jos).

Linia

Poate fi consideratd ca o succesiune de puncte si ,este principalul element de
limbaj al desenului” (Bartos, 2009, p. 120). Fizic, linia are lungime si grosime, iar
in functie de pozitionarea sa si in raport cu alte linii sau elemente poate sugera
imagini bi si tridimensionale. O linie orizontald sugereaza stabilitate, calm, linia



verticald sugereaza fermitate, iar o linie oblica va sugera miscarea, deplasarea,
tensiunea. Linia are o functie constructiva, dar si expresivd, cand este variatd si
modulatd, cu grosime neuniformd, franta, curbd, etc. (Dictionar de Artd, 1997).
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Fig. 9 - Linia ca semn grafic (sursa: adaptare dupa Gordon & Gordon, 2005)

Plansa 6: Cele doud linii sugereazd perspectiva, dau iluzia de adancime a
spatiului. Diagonalele sunt dinamice.

Plansa 7: Linia ghideaza ochiul privitorul spre marginea din dreapta sus a foii.
Plansa 8: [luzie de perspectiva, dar fard impresia de dinamic.

Plansa 9: Linia centratd in partea superioara va fixa privirea in acea zona.

Plansa 10: Cele douad linii delimiteaza o suprafata de interes.

Forme construite cu ajutorul punctelor, sau liniilor.

11 13

Fig. 10 — Constructii grafice cu puncte, linii, pixeli
(sursa: adaptare dupa Gordon & Gordon, 2005)

Planga 11: Linii de lungimi diferite construiesc un cerc.
Plansa 12: Puncte rotunde de diferite marimi construiesc un ochi de pisica.
Planga 13: Puncte patrate de marimi egale construiesc o mana.



Functia constructiva a liniei, ca mijloc de structurare a formei, de a reproduce
contururi, se intadlneste mai ales in desenul autonom, spre deosebire de desenul
pentru pictura unde linia serveste ca schita sumara pentru delimitarea zonelor
de culoare. Bartos (2009, p. 120) considera mai multe clasificdri ale liniei,
aplicand , criteriul geometric al formei, al sensurilor si al impactului psihic”:

- dreaptd sau curbd, plana sau spatiald (axa, diagonald, tangentd, cerc,
elipsd, ovald, spirala, elice etc.);

- orizontala, verticala, oblica sau variabild;

- continud, intreruptd, subtire, groasd;

- de contur (siluetd), de valoare (hasura), de culoare;

- de forta, tensionata, pasiva, activa;

- convergentd, divergentd, paraleld, concentricad, spiralata, radiala etc.

Functia expresiva a liniei este folosita
pentru a sugera planuri, ritmuri, spatialitate,

relief, tonuri, texturi s.a. | ——

Desenul va avea un impact diferit,

in functie de felul in care e modulata /—

linia: -

- subtire;

- groasa si blurata;

- neregulata si vibrata; _

- texturata; | DTSSR .
- cu transparenta;

- granulata etc. Fig. 11 - Tipuri de linii
(sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 12 — Desene cu diferite tipuri de linii
(Copyright © Bogdan Bratu)



Forme regulate si forme neregulate

Forma reprezintd aspectul exterior al unui obiect, practic delimitarea acestuia de
mediul inconjurator prin totalitatea mijloacelor de limbaj: linie, culoare, volum,
texturd etc. Formele pot fi clasificate in: regulate si neregulate.

Formele regulate geometrice de baza sunt:

- patratul — este o formd poligonala simpld, fiind considerat ,o figura
geometrica perfectd” In mdsura in care , are o stabilitate specifica si o perfectiune
proportionald, (...) pastrandu-si proprietatile plastice indiferent de dimensiune
sau pozitie” (Bartos, 2009, p. 81).

- cercul — este o forma geometricd complexd, privita, ca si patratul, ca o
figura perfecta.

- dreptunghiul — este considerat ca ,un derivat al patratului” (Bartos,
2009, p. 83), avand o structura asimetrica prin care capata noi valente expresive,
motiv pentru care este frecvent utilizat ca si cadru sau suport vizual.

- triunghiul echilateral — este forma geometrica cu cel mai mic numar de
laturi, unghiurile egale determinand un echilibru dinamic al formei, preferat in
artele decorative.

HO M A

Fig. 13 — Forme regulate (sursa: sandrabardan.ro)

Aceste forme sunt dificil de desenat manual, fara instrumente, insa fac parte din
baza de forme ale oricdrui program de grafica asaistata de calculator. Sugereaza
echilibru si stabilitate si stau la baza multor logotipuri:

facebook

Fig. 14 — Logotipuri inscrise in forme regulate: logo LG, logo Orange, logo Facebook, tiparite
in varianta grayscale (tonuri de gri) (sursa imagini: www.wikipedia.org)



Formele neregulate pot fi clasificate in:

- Figurative (stea, inima sageatd, balon BD, steag, amprentd de animal). In
afara de faptul ca indica un obiect recognoscibil, formele figurative mai sunt si
suport de conotatii diverse: inima=iubire, steag=loc, sageatd=directie, etc.

- Abstracte. Formele abstracte sunt echivoce si dispuse la interpretari
multiple; de exemplu, prima forma poate sa fie o stea topitd, o meduza, o balta,

o patd de cerneala.
l .&

Fig. 15— Forme neregulate, figurative si abstracte (sursa: sandrabardan.ro)

Teoria Gestalt (inceputul secolului XX), ca studiu modern al perceptiei vizuale,
introduce principiul conform cdruia intregul este diferit de suma partilor; din
perspectiva comunicdrii vizuale, se percep mai degraba structuri globale
(intregul), si mai putin elemente componente izolate. Din acest punct de vedere,
vizualizarea este un fenomen subiectiv. Principiul gestaltist explica astfel o serie
de efecte optice sau iluzii vizuale (Bartos, 2009, p. 36):

- Legea celei mai mici distante — vizualizarea grupatd a liniilor apropiate (a)

- Legea asemanarii — vizualizarea unor siruri de puncte de aceeasi culoare (b)

- Legea pregnantei — vizualizarea unui patrat (c)

- lluzia lui Titchner — cercurile din centru par inegale ca dimensiune (d)

- Figura lui Rubin - vizualizarea succesiva a doua forme, vasul si figurile (e)
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Fig. 16 — Efecte si iluzii vizuale
(sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa Bartos, Compozitia in picturd, 2009)

Texturi

Textura face referire la calitatea tactild a unei suprafete si are un rol important in
identificarea unui element. Fiecare texturd corespunde unui obiect, natural sau
artificial, al cdrui invelis exterior are si o anumitd putere de sugestie: piatra
ponce, de exemplu, poate fi asociata cu senzatia de disconfort, zgarieturi.
Texturile pot fi lustruite, netede, granulate, aspre, rugoase etc.

Fig. 17 — Tipuri de texturi: suprafata lustruita, neteda, granulata, aspra
(sursd colaj: sandrabardan.ro)



Bidimensional si tridimensional

Elementele grafice sunt reproduse pe un suport tipdrit doar in doua dimensiuni:
latime si indltime. Ceea ce noi percepem ca volum, adancime si profunzime intr-
o imagine sunt conventii grafice care simuleaza tridimensionalitatea spatiului in
care trdim. Acestea se bazeaza pe urmatoarele repere:

Proportie

Proportia relativd dintre doud obiecte constituie un indicator atat pentru
dimensiunile lor aproximative cat si pentru plasarea lor intr-un spatiu
tridimensional. In figura 17, chiar daci obiectele sunt elemente bidimensionale,
putem intui si pozitionarea lor spatiald: in primul caz, cele doud obiecte, de
inaltimi egale, sunt asezate una langa alta; in cazul al doilea, avem sugestia de
profunzime in masura in care patratul este in prim plan (si se vede mai mare) iar
triunghiul este mai departe, in plan secundar (si se vede mai mic).

HA @A

Fig. 18 — Sugerarea spatiului cu ajutorul proportiilor dintre obiecte (sursa: sandrabardan.ro)

Perspectiva

Prin perspectiva intelegem un ansamblu de reguli menite sa reprezinte obiecte
tridimensionale si sugestia spatiului, pe o suprafatd pland (bidimensionala). In
figura 18, volumul este redat, in primul caz cu ajutorul formei: recunoastem
conturul unui cub si al unei piramide. In al doilea caz, liniile sugereaza volumul
obiectelor.

56

Fig. 19 — Sugerarea volumului cu ajutorul formei si a liniilor (sursa: sandrabardan.ro)




Lumina si umbra

Umbra plaseaza obiectul in spatiu si 1i dd volum cu ajutorul a doua tipuri de
gradienti inchis-deschis: umbra proprie, care invaluie obiectul si 1i defineste
conturul, si umbra purtatd, proiectata de obiect pe suprafata pe care sta sau pe
alte elemente aflate in vecinatate, care defineste amplasarea obiectului in spatiu.
O compozitie construita corect cu perspectiva si proportii va parea platd fara
integrarea zonelor de umbra si lumina.

Cu cat lumina este mai puternicd, cu atat umbrele sunt mai accentuate, eclerajul
(tehnica de iluminare) fiind astfel un mijloc de expresie variat: putem sugera
luming dramatica, lumina diafana, lumina orbitoare etc.

rd -4

Fig. 20 — Sugerarea volumului cu umbra si lumina (sursa: sandrabardan.ro)

Compozitie

Comporzitia este o modalitate specificd de structurare a elementelor pe o
suprafata astfel incat sa formeze un ansamblu omogen, echilibrat, indestrutibil,
capabil sa transmitd un mesaj privitorului. Procedeele de realizare includ
selectia, proportionarea, distribuirea si corelarea elementelor, dar nu se reduce
la o simpla insumare a acestora, ci vizeaza crearea unei unitdti coerente. Intr-o
compozitie, diversele parti constitutive isi pastreaza identitatea, dar nu mai
raman disparate, ci sunt reunite pentru a produce sens; ca atare, eliminarea unui
element oarecare dintr-o compozitie are ca rezultat dezechilibrarea compozitiei
si anularea mesajului (Dictionar de Artd, 1995).

Exemple de principii compozitionale:

. Focalizarea — elementele converg spre un anumit punct din imagine.

. Prin succesiune de planuri — pe verticald, sau prin succesiunea plan
principal/ plan indepartat pentru a creea profunzime.

. In diagonali — pentru o compozitie dinamica.

. In Z — cu un parcurs de lecturi care porneste din stinga sus, pe structura

literei ,,Z”.



. Echilibru simetric — cand elementele unei compozitii sunt repartizate
omogen si echilibrat de o parte si de alta a unei axe, verticale sau orizontale.

. Echilibru asimetric — o formula vizuala mai interesanta, in care echilibrul
se realizeaza cu elemente de marimi, forme, culori diferite, amplasate in asa fel
incat sa armonizeze proportiile dintre ele si spatiul ramas liber. De exemplu,
dacd plasam un element mare in stinga imaginii, obtinem o compozitie
dezechilibrata; dacd insd il contrabalansam cu o serie de elemente mici plasate in
dreapta, compozitia se va echilibra.

. Unitate — reprezinta modul in care diferite elemente interactioneaza
unele cu altele; o compozitie unitard este alcdtuita din elemente care par sa faca
parte din aceeasi familie: de forme, cromaticd, de stil etc.

. Contrast — este unul din cele mai uzuale mijloace de a creea un accent in
compozitie si se realizeaza prin aldturarea unor elemente grafice diferite: cu cat
este mai mare diferenta dintre un element grafic si cele care il inconjoara, cu atat
mai mult acel element va fi evidentiat in imagine. Contrastul se poate realiza
utilizand diferente cromatice, de marime, de forma, de textura.

Centrul de interes

Centrul de interes reprezinta o zond sau un element dintr-o imagine care este
subliniata intentionat prin forma, culoare, contrast etc. si care pune in valoare
compozitia. La nivel de continut, poate fi echivalata cu unghiul de abordare al
unui subiect, marcand vizual un anumit aspect.

Este indicat ca o imagine sa aiba un centru de interes principal, punctul vizual
cel mai puternic in jurul cdruia se organizeaza compozitia si mesajul vizualului.
De exemplu, pe o pagina de revista cu mai multe fotografii, este indicat ca una
dintre imagini — cea mai importantd — sa fie mai mare, devenind astel centrul de
interes principal al paginii. Tot in cadrul publicatiilor, este recomandat ca
layoutul sa fie compus pe cate doua pagini, avand in vedere paginile succesive,
simuland lectura, tocmai pentru a se asigura ca cele doud pagini formeaza
impreund o compozitie cu un centru de interes principal.



1.3.2. Codul tipografic

Literele, textele informeaza nu doar asupra continutului textual, dar sunt ele
insele suport de sens. Variatii ale caracterului, tipului sau corpului de caracter se
reflecta asadar in continutul mesajului global al imaginii.

NOTA: pentru aceastd sectiune vom folosi notiunea de , caracter” si nu ,litera”,
avand in vedere cd in tehnoredactare, in culegerea textelor intra, pe langa litere,
si semne de punctuatie, cifre sau caractere speciale. Caracterele sunt astfel
considerate ca unitati de sens, care formeaza, singure sau in grup (ca titluri,
subtitluri, citate, etc.) elemente grafice.

Categorii de caractere

Cea mai cunoscuta clasificare a caracterelor este in categoriile ,Serif” si ,Sans
Serif”: cu si fard serife, serifele putand fi definite ca terminatii fine ale literelor,
susceptibile de a conduce ochiul si facilita lectura.

Aa Aa

limes New Roman - Serif Arnal - Sans serif
Fig. 21 — Caractere ,Serif” si ,,Sans serif” (sursa: sandrabardan.ro)

Anumite caractere nu se inscriu, din punct de vedere formal, in niciuna dintre
cele doua categorii. Acestea pot fi cursive, decorative, medievale, tehno,
futuristice, retro etc.

Lornem cowm dolon ait amet, comsectetun elit.
Lﬁ?#fﬁ 4;-0.}{((!.“ ffffffﬂ? JEE amel, conlectetir w’?’r.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur elit.

Lorém ipsum dolor sit amet, consectetur elit.
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ELIT.

QOREM PSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ELIT.

Fig. 22 — Tipuri de caractere (sursa colaj: sandrabardan.ro)



Sd ne inchipuim cd realizam un afis de propaganda pentru pacea lumii.
Headline-ul afisului este: , Vrem pace in lume!”. In functie de caracterul cu care
este scris acest headline, mesajul textual va fi accentuat sau anulat.

-5 ¢ VREM PACE

IN LOME!

‘r.

L
e
. - YREM PACE

-~

IN LUMIE!
L

Fig. 23 — Accentuarea sau anularea mesajului in functie de caracterul ales
(Copyright © Bogdan Bratu)



Familii de caractere
In functie de variatii, caracterele se incadreaza in familii de caractere; acestea pot
fi mai restranse, sau pot contine numeroase declinari.

Myriad Pro, Myriad Pro Black,

Myriad Pro Black Condensed, Myriad Pro Light,
Myriad Pro Condensed, Myriad Pro Light Condensed,
Myriad Pro Light SemiExtended,
Myriad Pro Black SemiExtended,
Myriad Pro SemiCondensed,

Myriad Pro SemiExtended

Fig. 24 —Familia de caractere Myriad Pro (sursa colaj: sandrabardan.ro)

Tipuri de caracter

Caracterele dintr-o familie pot fi de mai multe tipuri:
- Verzale, sau majuscule: ABCD.

- Normale, sau de rand: abcd.

Cele doua categorii pot fi, la randul lor:
- Drepte, sau romane: ABCD, abcd
- Cursive, sau italice: ABCD, abcd

- Aldine, sau bold: ABCD, abed

Corpuri de caracter
Corpul se refera la dimensiunea caracterelor si se exprima in puncte. Astfel, ele

pot varia de la

foarte mici la

foarte mari.

In ambele situatii se pune problema lizibilitatii, daca textul este scris cu un corp
prea mic, nu se va putea citi usor, iar daca este scris cu un corp prea mare, se va
putea citi, Insa va ,,strivi” si va oculta elementele grafice din jur.



1.3.3. Codul cromatic

Clasificari

In functie de puritatea lor, culorile pot fi impértite in trei categorii: primare,
secundare si tertiare. Pictorul austriac Johannes Itten (1888-1967) a
conceptualizat celei trei categorii de culori intr-o schema graficd prin care
explica trecerea de la o categorie la alta.

Culorile primare:
rosu, galben, albastru.

Combinatiile dintre
culorile primare
genereaza culorile secundare:

Rosu + galben = orange
Galben + albastru = verde
Rosu + albastru = violet

Combinatiile dintre
culorile primare si cele
secundare genereaza
culorile tertiare

Fig. 25 — Roata culorilor dupa Itten
(sursd: sandrabardan.ro, adaptare dupa Dictionar de artd, 1997)



Contrastele cromatice

Tot Johannes Itten a clasificat si contrastele cromatice (Arta culorii, 1961), in
functie de aldturarea culorilor si nuantelor:

Contrastul valoric

Este contrastul dintre inchis si deschis si corespunde luminii si umbrei; pentru
fiecare culoare exista o treapta valoricd, spre alb sau negru, un ton mai deschis
sau mai inchis. Contrastul valoric poate fi de doua feluri: monocromatic, pentru
gamele de culori derivate din alb-negru si contrast policrom, din tonuri colorate.
Este un contrast expresiv, care poate sugera ,efecte dramatice, neliniste, mister,
efecte scenografice” (Lazarescu, 2009, p. 120).

Fig. 26 — Contrastul valoric — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 27 — Contrastul valoric in fotografie (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Contrastul caloric, de cald-rece

In dreapta schemei lui Itten se gésesc culorile calde: rosu-portocaliu-galben
(portocaliul fiind cea mai calda culoare), iar in partea stanga se gasesc culorile
reci: verde, albastru violet. Aldturarea acestor culori genereaza contrastul cald-
rece cel mai puternic. Culorile calde apropie, sugereaza zona luminata a unui
obiect, pare sd creascd dimensiunile obiectului, in timp ce culorile reci dau
impresia de indepdrtare, corespund zonei de umbra si tind sa micsoreze
dimensiunile.

Contrastul caloric creeaza senzatii polare: caldura-frig, jos-sus, terestru-aerian,
greu-usor, opac-transparent etc. (Lazarescu, 2009, p. 128).

Fig. 28 — Contrastul caloric — reprezentare schematicd (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 29 — Contrastul de cald-rece in fotografie (Copyright © Octavian Tibdr, Revista Flacira)



Contrastul culorii in sine

Este obtinut prin juxtapunerea culorilor pure si are loc in prezenta a minim trei
culori distantate din schema culorilor. Aldturarea celor trei culori primare
genereazd contrastul cel mai puternic, in cazul culorilor secundare sau tertiare
efectul se diminueaza.

Este un contrast tonic, puternic, intens si multicolor, vizibil de la distanta. Prin
alaturarea cu alb si negru, forta acestui contrast creste, iar prin alaturarea cu alte
culori scade.

Fig. 30 — Contrastul culorii In sine — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 31 — Contrastul culorii in sine, in fotografie (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Contrastul complementarelor

Implica contrastul din cadrul unei perechi de complementare. Acestea sunt:
orange-albastru, galben-violet, rosu-verde. In fiecare pereche este un contrast
caloric si valoric. Fiecare pereche contine o culoare principald si una secundara.
Armonia si subtilitdtile acestui contrast sunt generate de alaturarea unor tonuri
si nuante complementare, perechile de culori primare si secundare generand
contraste puternice, cu mare forta expreiva.

Fig. 32 — Contrastul complementarelor — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 33 — Contrastul
complementarelor in
fotografie

. (Copyright © Octavian Tibar,
e = Rcvista Flacira)




Contrastul cantitativ

Este contrastul dintre doua sau mai multe culori diferite ca marime (suprafata).
O culoare intinsa pe o suprafata mai mare pare mai intensa, iar o combinatie de
suprafete mari, dar terne, cu suprafete mici dar luminoase genereaza efecte
expresive si armonice (Lazarescu, 2009, p. 163).

Fig. 34 — Contrastul cantitativ — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

CITAT

# “Un kilogram de verde

{ este cu mult mai verde
decat o suta de grame de
verde.”

Paul Gauguin
Dictionar de artd, 1997

Fig. 35 — Contrastul cantitiativ
in fotografie (Copyright ©
Octavian Tibar, Revista
Flacira)




Contrastul calitativ

Face referire la gradul de saturatie al culorilor; pune in evidenta caracterul
instabil al culorilor: aceeasi culoare pare terna langa o culoare mai pura si vie
langd o culoare mai putin saturata.

Variatiile acestui contrast sunt numeroase, determinate atat de gradul de
saturatie (puritate) al culorilor, cat si de luminozitate (amestecul cu alb sau cu
negru).

Fig. 36 — Contrastul calitativ — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 37 — Contrastul calitativ
in fotografie

(Copyright © Octavian Tibar,
Revista Flacira)




Contrastul simultan

Este generat de doua culori aldturate, iar efectele lui sunt subiective, perceptibile
datorita fiziologiei ochiului si ca atare, imposibil de fotografiat. Prin aldturare
culorile se modificd, se influenteaza una pe alta: una se incalzeste iar cealalta se
raceste, se lumineaza sau se intunecd, se exalta sau se neutralizeaza cromatic.
Un gri neutru se Incdlzeste langa o culoare calda si se raceste langa una rece.

Fig. 38 — Contrastul simultan — reprezentare schematica (sursa: sandrabardan.ro)

Se manifestd in patru variante (Lazarescu, 2009, pp. 142-148):

- bazat pe legea complementarelor, griurile vrieaza spre complementare (a)
- bazat pe luminozitate, rosul din centru pare mai inchis sau mai deschis (b)
- bazat pe termicitate, griurile din centru par mai calde sau mai reci (c)

- bazat pe saturatie, nuantele din centru par mai terne, fondul se exalta (d

an n n

IJ. -
—
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d

Fig. 39 — Variatii ale contrastul simultan — reprezentare schematica
(sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa Lazarescu, Culoarea in artd, 2009)



Tonuri si nuante

Tonurile sunt treptele de culoare ale unei culori cdtre alb sau negru. Punctul de
plecare este astfel o culoare purd, care poate evolua spre tonuri deschise
(luminoase, stralucitoare, usoare) sau inchise (sterse, intunecate, umbrite). Prin
tonurile intermediare de umbra si lumina se sugereaza volumul.

Fig. 40 — Tonuri de la magenta la negru si de la magenta la alb (sursa: sandrabardan.ro)

Nuantele sunt treptele de culoare care rezulta din combinatia a doua sau mai
multe culori. Din acest punct de vedere, cu cat mai multe culori intrd in
combinatie, cu atat mai numeroase sunt nuantele obtinute. Modificarea culorii
poate vira astfel spre cald sau rece, spre inchis sau deschis, spre o culoare mai
purd sau alta mai terna.

Fig. 41 —Nuante de la magenta la cyan si de la magenta la verde pal (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 42 — Nuante de
gri galbui in stanga
imaginii si de gri
albdstrui in dreapta
(Copyright ©
Octavian Tibar,
Revista Flacira)




1.3.4. Codul iconic

Codul iconic se referd la elementele figurative dintr-o imagine, care isi gdsesc un
referent In lumea reald. Acestea pot fi clasificate dupa tehnica de realizare, unde
amintim:

- desen: tehnica de reprezentare cu ajutorul liniilor, punctelor, hasurilor aplicate
pe o suprafata;

- pictura: tehnica de reprezentare cu ajutorul culorilor aplicate pe o suprafata;

- gravura: tehnicd de reprezentare prin incizarea unei suprafete in vederea
multiplicarii imaginii pe hartie, prin procedee chimice sau mecanice;

- fotografie: tehnica de reproducere a realitatii prin imprimarea luminii pe un
suport fotosensibil (film) sau prin inregistrarea imaginii cu ajutorul unui senzor
electronic (pentru fotografia digitala);

- modelare si randare 3D: tehnica de reprezentare a unui obiect sau suprafete
tridimensionale prin dezvoltarea unei reprezentdri matematice cu ajutorului
unor programe computerizate specializate.

Fig. 43 — Tehnici de realizare pentru imaginea unei flori
(sursa: dreamstime.com)



Modul de realizare, unde imaginea poate fi:

- (a) o fotografie spontand (instantaneu);

- (b) o fotografie pregatitd, regizata si realizata in studio, de tip ,,natura statica”;
- (c) o reprezentare realizata cu ajutorul programelor de grafica computerizata.

b

Fig. 44 — Mod de realizare
(sursd: Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira - a, dreamstime.com — b si c)

Stilul imaginii poate fi:

- (a) realist - cu o reprezentare cat mai fideld a referentului din realitate;

- (b) caricaturd - o reprezentare critico-satirica sau umoristica a modelului;

- (c) parodie - preluarea unor mijloace sau teme dintr-o alta opera/ epoca pentru
un efect comic;

- (d) personificare - procedeu prin care Insusiri omenesti sunt atribuite
lucrurilor, obiectelor, animalelor etc.

Fig. 45 — Mod de realizare (sursa: dreamstime.com)



Cromatica

Cromatica imaginilor joacd un rol important in economia mesajului. Poate fi
realista (imagine color) sau interpretata (alb-negru, tonuri de sepia, efectul
,Dragan”). In primul caz se obtine o redare directa a imaginii, nealteratd, iar
pentru a doua categorie se obtin anumite efecte care sugerezd mesaje sau
conotatii diferite ale imaginii rezultate.

e

Fig. 46 — Efecte in cromatica imaginii
(sursa: dreamstime.com)



Figura 46 a — Fotografie color, respectd gama cromatica a referentului, transmite
urmadtoarele informatii: portret de femeie tanara, toamna, cadru natural,
imagine optimista, solara, calda.

Figura 46 b - Fotografie alb-negru, contrastul de inchis-deschis este mai
puternic, portretul pare mai expresiv, imaginea poate fi privita ca o fotografie de
moda.

Figura 46 c - Fotografie in tonuri de sepia, pentru un efect de imagine
ingalbenita de vreme, sugereazd o imagine din trecut, modelul capdta o tenta
retro.

Figura 46 d — Fotografie cu filtru orange, pentru un efect de pop-art, imaginea
capdtd si in acest caz o aura de trecut nostalgic.

Figura 46 e — Fotografie prelucratda cu efectul ,Dragan”, avand ca rezultat o
imagine dramatica, misterioasa, cu contrast puternic.

Figura 47 prezinta o imagine in care s-a aplicat filtrul Color Creative Aged
Photo (de la Adobe® Photoshop® Lightroom®), apoi prin desaturare si contrast
s-a creat un efect de film documentar vechi.

Fig. 47 — Efect in cromatica imaginii
(Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Cadrul/ rama

Se refera la modul in care este izolata imaginea, cum este aceasta Incadrata si
care este raportul cu spatiul din afara imaginii. De cele mai multe ori de forma
dreptunghiulara, cadrul este o conventie, o frontiera fizica care delimiteaza si
separa doua spatii distincte: spatiul fictional, ceea ce este reprezentat in imagine,
si spatiul realitatii, din exteriorul cadrului.

Cadrul poate sa fie dreptunghiular, pe indltime sau pe lungime, patrat, rotund
sau neregulat. Fiecare din aceste forme are influenta asupra modului de
percepere al imaginii: patratul sugereaza echilibru, dreptunghiul pe lat linigtea,
dreptunghiul pe inalt, mister, ascensiune, iar ovalul este folosit deseori pentru a
incadra fotografii de epoca. Din punct de vedere formal, cadrul poate sa fie
simplu (o margine de lemn, metal, ipsos), sau poate fi individualizat cu
elemente decorative diverse: profiluri arhitecturale, sau ornamentatii de
inspiratie vegetald etc.

In imaginea de mai jos, cadrul intervine activ in construirea operei de arta,
desenand conturul a doud personaje, masculin si feminin. Imaginea continuta in
interior plaseaza cerul cu nori in dreptul capetelor celor doua figuri, de unde si
titlul picturii, Cuplu cu capul in (plin de) nori, care este si cheia de interpretare a
operei: cele doud tablouri ii reprezintd pe Dali si Gala, perechea eterna de
indragostiti, impreuna dar separati in acelasi timp.

Fig. 48 — Cadru-profil
Salvador Dali, Couple with Their Heads Full of Clouds, 1936
Muzeul Boymans van Beuningen Rotterdam, Olanda



Cadrajul

Se refera la distantarea imaginii de un obiectiv. Putem identifica un cadraj
strans, sau mai larg, de aproape sau mai indepértat. In primul caz, accentul cade
pe detaliile formelor si obiectelor din cadru, in celalalt caz intervine spatiul din

jurul obiectelor, generand, in cazul unui peisaj, de exemplu, impresia de
sentiment nedefinit, romantic.

Fig. 50 — Cadraj apropiat (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Cadrajul mai face referire si la notiunea de succesiune a planurilor,
imprumutatd din cinema. Aceastd succesiune variaza de la ,prim-plan”, la
,plan mediu”, ,plan american”, ,plan intreg”, ,plan de ansamblu” sau ,plan-
detaliu”. Exemplele de mai jos ilustreaza cum fiecare plan are o alta incarcatura
de sens si sugereaza o altd , poveste”.

Plan de ansamblu

Plan american Plan mediu

Prim plan/ portret Plan detaliu

Fig. 51 — Adancimea imaginii si planuri (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Unghiul de vedere/ perspectiva

Unghiul de vedere reprezintd pozitia creatorului imaginii, iar in functie de
perspectiva se poate afla in relatie de dominare/ dominatie cu subiectul
imaginii. Aceste repere permit o viziune ineditd asupra lumii, cu unghiuri
complet neasteptate si situatii neobisnuite.

Imagine in plongé Imagine in contra-plongé
Fig. 52 — Perspectiva descendenta si ascendenta (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Perspectiva aeriana sau atmosferica — sugereazd spatiul si adancimea cu
ajutorul nuantelor si tonurilor; planurile indepartate se vad mai luminoase, iar
culorile sunt estompate.

Perspectiva lineara — bazata pe conventia vederii monoculare, reproduce modul
in care ochiul uman percepe adancimea si spatiul tridimensional, si modificarile
in perceptia obiectelor din campul vizual, in functie de distanta si pozitia
privitorului: astfel, obiectele din prim plan sunt percepute mai mari, si devin din
ce in ce mai mici cu cat sunt mai departe de privitor.

Perspectiva inversa — opusul perspectivei lineare, mareste elementele din
planurile secundare pe masura ce se Indepdrteaza. Specific artei bizantine si
icoanelor, punctul de fuga este plasat In spatele privitorului, integrandu-l
simbolic in imagine.



Fig. 54 — Perspectiva lineara (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)




Fig. 55 — Perspectiva iﬁversé (Simone Martini) si trompe 1'ceil (Ancirea Mantégna)
(sursa: www.wikipedia.org)

Trompe l'oeil — variatie a perspectivei lineare, sugereaza continuarea spatiului
spre infinit, si este folosita pentru a crea iluzia de tridimensionalitate.
Perspectiva in zbor de pasadre — spatiul este vazut de sus, obtinandu-se imagini
largi, panoramate.
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Fig. 56 — Perspectiva In zbor de pasare (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



1.3.5. Codul socio-cultural

Codul socio-cultural face referire la elemente/ obiecte/ sensuri/ simboluri care
sunt marcate sau au fost consacrate de un context sociocultural si temporal
specific. De exemplu: steagul rosu este asociat cu comunismul, fiind un element
de propaganda consacrat de regimuri politice comuniste Intr-o anumita
perioada istorica (Europa de Est, URSS, China, Cuba, secolul XX).

Copiii mici si populatii exterioare culturii occidentale nu vor reactiona in fata
unui obiect ca pantalonii de blue-jeans, de exemplu. Acestia vor vedea doar o
piesd de imbracaminte, nefiind in stare sa decodeze sensurile de ,tinerete, non-
conformism, libertate” asociate imaginii de blue-jeans de-a lungul timpului,
pentru cd nu dispun de acest repertoriu cultural comun.

Elementele din codul socio-cultural fac trimitere la referenti extra-textuali (care
nu se gasesc in pagind, fie ca vorbim de imagine, compozitie, text), la informatii
si cunostinte pre-existente, care isi au sursa in viata ordinard, in societate, in
istoria sa, trecutd sau prezenta.

Un exemplu clasic pentru decodarea codurilor socio-cullturale este reclama la
marca italiana Panzani, analizata de Roland Barthes (,Rhétorique de l'image”,
1964).

Conceptul reclamei, identificat de Barthes, este notiunea de ,italienesc” si este
sustinut de mai multe tipuri de elemente care apartin codului socio-cultural:

- sonoritatea italiand a numelui marcii , Panzani”.

- combinatia cromatica de rosu-alb-verde, specifica steagului italian.

- grupul de obiecte asociate in mod traditional cu meniul mediteranean/
italienesc: rosii, ciuperci, ceapa, paste, sos de paste.

- compozitia elementelor, grupul de ingrediente din plasa de cumpdrdturi de
sfoard, ca asociere cu ideea de a face cumpadrdturile la piatd, si cu ideea de
prospetime/ abundentd, in favoarea marcii, care propune practic alimente
conservate.



PATES - SAUCE - PARMESAN
A L'ITALIENNE DE LUXE

Fig. 57 — Reclama Panzani
(sursa: Roland Barthes, , Rhétorique de l'image”, in Communications N°4, 1964, pp. 40-51)




1.4. Notiuni de design de presa

1.4.1. Arhitectura publicatiei

Am ales termenul de ,arhitecturd” pentru ca sugereaza atat caracteristici de
ordin formal, cat si structural. Din acest punct de vedere, vom examina un ziar
sau o revista mai intai ca un obiect: ce dimensiuni are, pe ce hartie e tipdrit, ce
calitate are tipdritura, cum este legat, cat de comod este de citit. Dupd aceea vom
rasfoi paginile si vom identifica elemente de structura: sectiuni, rubrici, pagini,
module in pagina, s.a.m.d. Pe mdsura ce vom parcurge toate aceste repere, vom

trata diferentiat ziarele si revistele.

1.4.1.1. Format

Formatul ziarelor

Dupd cum am mai mentionat in sectiunea dedicata tipologiei presei, formatul
este un element distinctiv, vizibil chiar inainte de a deschide publicatia. Pentru
ziare, distingem formatul mare si mediu.

Formatul mare imprimd o anumitd conduita lecturii, iar pe de alta parte
dimensiunile 1i confera prestantd; are personalitate, este o publicatie mai greu de
,stapanit”, de manipulat. Este facut pentru a fi citit in spatii mai largi, in ritmul
propriu, specific, si spunem, unor elite profesionale. In spatiul lingvistic
german, formatele standard sunt: formatul mare, ,nordic” (400 x 560 mm), apoi
cel ,renan” (mediu, 350 x 510 mm), al treilea fiind cel denumit , berliner” (mic,
315 x 470 mm).

Pe piata romaneascd, formatul mare — derivat din A2 (420 x 594 mm) — parea
caracteristic cotidienelor generaliste. Spunem ,,parea”, pentru ca de ceva vreme
marea lor majoritate a renuntat la acest format si au preluat dimensiunile
tabloidelor. Printre putinele care s-au mentinut in format mare sunt Romdnia
liberd si Ziarul financiar.

Formatul mediu — derivat din A3 (297 x 420 mm) — este specific ziarelor de fapt
divers, si, mai nou, unui numar considerabil de cotidiene generaliste sau
specializate (Adevdrul, Evenimentul zilei). Pe langa tipul de lectura pe care il
imprima, foarte practic, mai ,in viteza”, adaptat oricarui spatiu, publicatia in
format mediu are si o punere in pagina specifica, adaptatd suprafetei: zone clar
delimitate, contraste puternice, ,ancore vizuale” (elemente grafice menite sa
ghideze lectura).



Formatul revistelor

Revistele folosesc, in mare masura, formatul mic — derivat din A4 (210 x 297
mm) — aceastd suprafata fiind caracteristica si altor tipuri de documente —
biroticd, rapoarte, note interne, etc. Este o suprafatd care poate fi cuprinsa toata
dintr-o singura privire. Fiind un format practic, care nu ocupa loc, publicatia
poate fi pastratd mai multa vreme. Din acest punct de vedere, atat continutul,
cat si hartia, sau punerea In pagind contribuie la aceastd tendintd. Este un obiect
mai scump, care poate fi colectionat. Strategia editoriala si grafica a unor reviste
specializate, ca National Geographic, de exemplu, mizeaza pe aceasta practica.

1.4.1.2. Suport

Hartia va mai rdmane ceva vreme un suport traditional pentru publicatiile
tipdrite, chiar daca experimente au fost realizate in acest domeniu (suprafata
acrilica, polimeri, etc) sau, mai nou, hartia electronica, propusa ca o alternativa
ecologicd si economica.

Pentru ziare: hartia ziarelor nu se evidentiaza printr-o calitate deosebitd, avand
in vedere ca este un reper al cdrui cost, in economia productiei, trebuie sa fie cat
mai scazut. Cu toate acestea, hartia de ziar, cu o densitate medie de 60 mg/ cm?,
trebuie sa indeplineasca anumite standarde: sa fie suficient de subtire, pentru ca
produsul finit si pliat s& nu ocupe mult spatiu, dar si suficient de rezistenta si de
opacd pentru a fi in standardele specifice de tiparire ale ziarelor, sd nu se
imbacseasca de cerneald, sa nu transpara cerneala de pe o parte pe alta etc.
Pentru reviste: hartia pentru reviste se inscrie in alta categorie de densitate, in
jur de 70-115 mg/ cm? (cea de copertd in jur de 120-200 mg/ cm?). Hartia variaza
calitativ in functie de gradul de finisare: de exemplu hartia dublu cretata are un
grad de finisare ridicat pe ambele fete si are un grad de alb extrem de ridicat; se
produce in varianta lucioasa si mata.

1.4.1.3. Legare

Legarea se referd la operatiunea prin care elementele care compun publicatia
sunt prinse la un loc. Dupa faltuire, operatiunea de indoire si impaturire a colii
tipdrite, se ajunge la formatul brut, care prin taierea marginilor pe trei laturi
ajunge la formatul finit.

Tehnica de legare pentru ziare este plierea, un ziar putand fi impartit uneori in
fascicole tematice separate. Suplimentele pot fi capsate.

Pentru reviste, se foloseste, In general, brosarea, care consta in legarea
interiorului unei reviste de coperta, utilizandu-se clei cu uscare rapida incalzit la
temperaturi mari.



1.4.1.4. Structura

Structura unei publicatii poate fi studiata in functie de mai multe repere:

- Impértirea continutului pe pagini sau grupuri de pagini, caz in care vorbim de
organizare internd pe sectiuni, sau rubrici.

- Impdértirea continului in cadrul aceleiasi pagini, caz in care vorbim de
paginare.

Organizarea interna a ziarelor

Brielmaier si Wolf (1998, pp. 22-44) identifica doua tipuri de structurare:

. Pe pagini: cu o structurd standard a tuturor paginilor, procedeu care
asigura o unitate vizuald puternica, Insa favorizeaza monotonia si nu ofera un
ghidaj de lectura, ingreunand orientarea cititorului printre pagini.

. Pe sectiuni: respectiv pagini (sau grupuri de pagini) specifice, cu
identitate vizuala proprie (elemente grafice, culoare, etc.), organizate in functie
de tematicd sau continut. Este o ordine internd marcata prin procedee de punere
in paging, iar cititorul se orienteaza cu usurintd. Sectiunile pot deveni autonome,
caz in care vorbim de conceptul de ,ziar in ziar”, unde sectiunile sunt grupate
practic in fascicule separate, iar ziarul poate fi lecturat concomitent de mai multe
persoane. In acest tip de impértire pe sectiuni/ fascicule, grafica primei pagini a
sectiunii functioneaza ca o pagina de titlu.

Paginarea ziarelor

Presupune ordonarea, gruparea si ierarhizarea continutului textual si vizual in
pagina, in functie de regulile stabilite prin machetare. Brielmaier si Wolf (1998,
pp- 22-44) disting mai multe tipuri de paginare:

. Paginarea in scara are ca sursa tiparul de carte. Textul este ordonat si
,curge” dintr-o coloana in alta. Favorizeaza o citire consecutiva a articolelor, iar
stirile au aceeasi importanta, nefiind evidentiate in niciun fel. Titlurile si
imaginile trebuie sd aiba aceeasi latime ca si coloana de text. Este o paginare
simpld si eficientd, folosita la paginile de micd publicitate sau la grupaje
informative scurte si reduse ca importanta.

. Paginarea in rama a fost dezvoltatd pentru a integra titlurile, textul
articolului fiind plasat dedesubt, in coloane de lungimi diferite. Titlul
evidentiaza aticolul, dar ordoneaza si pagina. Organizarea vizuala este
armonioasd, in zone bine delimitate, unde importanta articolului este
semnalizatd prin titlu, la care se pot adauga subtitlu si sapou. Totusi, este un tip
de paginare nefunctional, pentru ca plasarea imaginilor este dificil de realizat si
poate crea confuzii cu privire la identitatea imaginii, carui articol apartine. O
modalitate sigura de integrare a imaginii este de a o inconjura pe toate laturile
cu textul articolului aferent.



. Paginarea in bloc aranjeaza textul si imaginea intr-un cadru
dreptunghiular, pagina fiind compusd cu mai multe blocuri aldturate pe
orizontald sau pe verticald. Stirile sunt pozitionate separat, suprapuse sau
alaturate. Si in acest caz, pozitionarea imaginii nu este rezolvatd, iar un alt
dezavantaj este dat de tendinta de a rezulta blocuri in care titlurile apar unul
langad altul, generand egalitati inestetice.

. Paginarea in modul aranjeaza textele si imaginile unitar, incadrate intr-
un dreptunghi si izolate de celelalte module cu ajutorul unor elemente grafice
sau unor linii. Imaginile sunt incadrate in text, chiar daca intrerupe circuitul de
lecturd. Separarea intre articole este clard, iar elementele care tin de acelasi
articol sunt grupate coerent.

Distributia pe verticala si distributia pe orizontald a modulelor influenteaza
modul de paginare al articolelor (Brielmayer & Wolf, p. 55). La distributia pe
verticala se obtin suprafete ale caror bazd este mai mica decat indltimea, ceea ce
conferd paginii impresia de suplete, dinamism, elegantd. Ca dezavantaje notam:
titlurile trebuie sa fie scurte, iar imaginile sa fie alese sau cadrate pe naltime. La
distributia pe orizontald se obtin suprafete ale cdror baza este mai latd decat
inaltimea, ceea ce permite folosirea unor titluri mai lungi, mai expresive si
confera imaginii impresia de stabilitate si fermitate.
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Fig. 58 — Paginarea in scara (stanga, Romdnia liberd, 5 ianuarie 1985, pag. 4) si in rama
(dreapta, Romiinia liberd, 8 ianuarie 1960, pag. 1) (sursa foto: sandrabardan.ro)
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Fig. 59 — Paginarea in bloc (stanga, Romiinia liberd, 5 ianuarie 1985, pag. 1) si in modul
(dreapta, Rominia liberd, 12 martie 2010, pag. 10) (sursa foto: sandrabardan.ro)

Organizarea interna a revistelor
In cazul revistelor, organizarea internd urmareste o gradare a continutului, pe
un fir narativ determinat de conceptul editorial. Brielmaier si Wolf identifica
mai multe modele:
. Modelul segmentelor egale: este si cel mai simplu, In masura in care
materialele sunt tratate la fel, atat textual cat si vizual. Este aplicat in cazul
revistelor stiintifice, unde nicun articol nu este evidentiat In mod special,
cititorul fiind cel care apreciaza importanta textelor. Orientarea este facilitatea
de cuprins.

Articol A Articol B Articol C Articol D Articol E

Fig. 60 - Modelul segmentelor egale (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de
tehnoredactare: punerea in pagind a ziarelor gi revistelor, 1998)



o Modelul convex: distributia continutului se face gradat, dupa modelul
unei curbe crescator-descrescatoare. La inceputul si la sfarsitul revistei sunt
materialele cele mai putin importante, care au un mod de prezentare identic si
trateaza aceleasi teme. La varful curbei se afla cel mai important articol al
numadrului de revista, materialele fiind asezate in ordinea crescatoare a
importantei lor. Revistele care propun constant un dosar special pot aplica acest
model, un exemplu in acest sens fiind revista Playboy, avand ca sectiune centrald
principala pictorialul cu ,, Femeia lunii”. Dosarul special este punctul de atractie
al revistei si este semnalizat grafic ca atare.

Sectiune

Sectiune
finala

initiala

Fig. 61 - Modelul convex (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de tehnoredactare:
punerea in pagind a ziarelor si revistelor, 1998)

. Modelul ondulatoriu: segmenteaza cuprinsul unei reviste in rubrici
tematice separate si independente, fiecare sectiune avand o structura proprie si
propriul material principal, plasat, de obicei, la inceputul sectiunii. Rubricile
sunt ordonate in aceeasi succesiune pentru a facilita orientarea, continutul variat
este semnalizat clar. Unitatea este datd de conceptul grafic. Modelul este potrivit
pentru revistele multi-tematice, reviste populare si ilustrate.
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Fig. 62 - Modelul ondulatoriu (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de tehnoredactare:
punerea in pagind a ziarelor si revistelor, 1998)



Planificarea revistei

In functie de modelul de organizare al revistei, redactia va schematiza, la scara
micd, pentru fiecare numar, modul in care se succed temele, articolele, cum si
unde sunt integrate reclamele. Aceasta planificare a revistei, practic o
premachetd, este un instrument de bazd pentru toti cei implicati in realizarea
numarului: redactorii sunt informati asupra dimensiunii si plasarii articolelor,
tehnoredactorii vizualizeaza succesiunea materialelor, departamentul de
marketing se asigura de predarea in timp util a machetelor de reclama, etc.

Paginarea revistelor

In cazul revistelor, paginile au un layout adaptat specificului sectiunii: editorial,
cuprins, pagini standard, dosar special, etc.

In cadrul sectiunii, variatiile de layout se realizeazd pe baza unui sablon
prestabilit In momentul credrii conceptului grafic al revistei.

O liberate mai mare de creatie poate sda existe in cazul dosarelor speciale
(articolul sau suita de articole principale), unde grafica se inspira, de pilda, din
tema si materialul vizual al dosarului.
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Fig. 63 - Propunere grafica pentru Dosar special , Flacara — 100 de ani”
(Copyright © Revista Flacara)



1.4.2. Elemente de design de presa
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Cap de ziar - Logo-ul publicatiei, element principal de identitate vizuala

Frontispiciu - suprafata care cuprinde numele ziarului si date administrative (data, numarul
editiei etc.).

Silueta - fotografie in care fundalul (sau o parte din el) a fost inlaturat.

Chapeau - scurta prezentare/ ideea principala a articolului.

Ilustratie - imaginea care Insoteste articolul, in acest caz o fotografie tip instantaneu.
Referinte sectiuni — zona de , vitrind” unde sunt semnalate articolele principale din sectiuni.

Fig. 64 - Principalele elemente de design pentru prima pagina a unui
ziar, Adevirul 27 februarie 2012 (sursa: sandrabardan.ro)
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Colontitlu — Element de text sau grafic care semnalizeaza o rubrica.
Letrina — Initiald decorativa care marcheaza inceputul articolului.
Coloncifru — Element care marcheaza numerotarea paginilor.

Fig. 65 - Principalele elemente de design pentru o pagina de revista
(sursé: sandrabardan.ro)



1.4.2.1. Elemente de text

Capul de ziar: este unul din principalele elemente de identitate vizuald. Reflecta
conceptul editorial si filozofia publicatiei. Trebuie sa functioneze si de sine
statator (un element compus dupa principiile designului grafic), dar si in
economia vizuald a primei pagini.
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Fig. 66 — Exemple de cap de ziar/ frontispiciu
(sursa foto & montaj: sandrabardan.ro)
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Fig. 67 — Exemple de cap de ziar/ logo
(sursd foto & montaj: sandrabardan.ro)



Titlul/ Headline: titlul articolului este scris cu un corp mare si semnaleaza
vizual importanta articolului in pagina. Un headline bine redactat si construit
grafic este un mijloc important de diferentiere si poate atrage privirea de la
distanta.
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Fig. 68 — Modalitati de a pagina un titlu/ headline (sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa

Tim Harrower, The newspaper designer’s handbook, 2001)



In functie de complexitatea conceptului grafic, existd mai multe tehnici de a
construi un headline:

¢ aliniere (alinerea la stanga e considerata cea mai de eficienta),

¢ combinarea unor variatii de caracter (bold cu normal, normal cu light etc),

* prin contrast (cromatic, de marime, de pozitionare etc.),

* segmentarea si compunerea randurilor,

* pozitionarea fata de textul articolului,

* cu integrarea unor elemente grafice ajutdtoare.

Fig. 69 — Alinieri si compozitii de headline: sus — prin contrast cromatic de negru-rosu,
Adevirul, 2 decembrie 2011, jos — prin integrarea intr-un element grafic, Newsweek, 28
noiembrie 2011, (sursa foto: sandrabardan.ro)



Text, coloane si raster: textul articolelor este dispus pe mai multe coloane in
functie de tipul de raster folosit. Notiunea de raster are aici sensul de grila, de
retea de linii de ghidare, fiind echivalent cu termenul ,,grid”, din limba engleza.
Rasterul faciliteaza alinierea precisa a elementelor din pagina.

Rasterul organizeaza coloanele si spatiile dintre coloane. Dispunerea pe una sau
doua coloane este specificd pagindrii de carte. Dispunerea pe trei coloane
optimizeaza lectura la o ldtime medie a coloanei de 60mm si este specifica
revistelor. Dispunerea pe patru sau mai multe coloane este caracteristica
ziarelor, in limita unei latimi minime a coloanei pentru ca textul sa fie lizibil. Un
numdr mai mare de coloane (4-5) imprima un ritm de lectura mai alert. Textul
dispus pe coloane este la randul sdu formatat. Pentru bodytext se considera
lizibil un corp de caracter intre 9 si 12 puncte. Este indicat sa fie segmentat in
paragrafe, cu alineat nou. Alte repere de formatare sunt: alinierea, spatierea
dintre randuri, dintre litere, dintre cuvinte.

Lorem ipsum dolor Sit amet ormang Lorem ipsum dolor sit amat ormare Lorem ipsum dolor sit amet ornare
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum ait Lorem losum dolor sl
amet ornane amet crnane i uﬁ:’""
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amet arnare AT OrTang

Fig. 70 - Rastere de trei pana la sapte coloane (sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa Tim
Harrower, The newspaper designer’s handbook, 2001)



Colontitlu: se mai numeste si titlu de rubrica sau de sectiune. Are rolul de a
semnala tematica sau continutul sectiunii. In general este marcat In partea
superioara a paginii, poate sa fie semnalat printr-un simplu text sau sa fie
construit ca un element grafic. Este un element constant de identitate vizuala.
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Fig. 71 — Exemple de titluri de rubrica, ziarul Adevirul. In stanga, colontitlul principal, care
marcheaza inceputul rubricii, in dreapta, colontitlul secundar, pentru paginile din rubrica. In
aceste exemple rubricile sunt diferentiate si cromatic. (sursd foto: sandrabardan.ro)

Coloncifru: are rolul de a marca numerotarea paginilor. Poate sa fie Insotit de
informatii generice: adresa de website, sau numarul si data editiei. Poate sa fie
semnalat printr-o simpla cifrd, sau este elaborat ca un semn grafic complex in
economia graficd a paginii. Este un element constant de identitate vizuala.
~Ancore vizuale”: sunt elemente secundare care au rolul de a evidentia si
ierarhiza continutul textual si de a orienta lectura. Dintre acestea amintim:
Chapeau/ Sapou: reprezinta un sumar al articolului si are rolul de a capta
cititorul. In general este plasat deasupra/ inaintea titlului (,sapou” din fr.
chapeau: palarie). Este semnalat grafic diferit, prin aliniere, familie si corp de
caracter, pozitionare fata de titlu.

Legenda: reprezinta varianta textuala a imaginii. Poate sa explice ilustratia
folosita in articol sau sa dezvolte ideea prezentata vizual.

Intertitlu: are rolul de a fragmenta coloana de text in blocuri logice, fiind mai de
impact decat segmentarea in paragrafe.

Citat: are rolul de a fragmenta textul articolului si de a sparge monotonia
coloanelor. Dinamizeaza layoutul, ghideaza lectura si conferd veridicitate
textului.
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(sursa: sandrabardan.ro)



1.4.2.2. Elemente de imagine

Imaginea are un rol aparte in economia vizuald a paginii. Se considerad ca un
layout de impact trebuie sa contind o treime imagine. Reperele de formatare ale
imaginii sunt:

Format dreptunghiular (vertical, orizontal) si patrat

Cadraj: stabilirea zonei de importanta maxima si eliminarea restului.
Culoare: gama cromatica dominanta si tipuri de contraste.

Pozitionare: in relatie cu oglinda paginii si cu celelalte elemente grafice.

Fig. 73 - Modalitati de a cadra o imagine
(Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)



Fotografia: ,O fotografie (imagine) spune 1000 de cuvinte”, mai precis, o
poveste care sustine continutul textual. Impactul fotografiei de presd, fie ca este
vorba de ziare sau reviste, tine in primul rand de relevanta imaginii in raport cu
textul pe care il insoteste. Alte repere calitative care sporesc sau, dimpotriva,
diminueaza impactul imaginii sunt:

- Claritatea — o fotografie poate sa aiba un continut senzational, dacd insa
imaginea este bluratad si detaliile lipsesc, este greu de crezut cd ea va fi acceptata
spre publicare; mai mult, fotografia poate fi suspectata de fals.

- Compozitia — pentru ilustrarea unei arestdri dramatice, in loc sa aiba unghiuri
dinamice (plongé, contra-plongé) si tensiune intre elemente, imaginea prezinta
un prim plan frontal al acuzatului, cadrul e dominat de linii orizontale, calme.

- Contrastul — cu exceptia cazului in care se doreste acest efect, un contrast slab
va avea ca rezultat o imagine in care centrul de interes si detaliile se pierd, iar
fotografia devine inexpresiva.

- Cadrajul — prin cadraj se elimind informatiile neimportante din imagine; se
recomanda insa evitarea cadrajului cu taieturi nefiresti, care amputeaza corpul
uman intr-un mod inestetic: un portret, chiar deasupra ochilor, mana cadrata
fara degete etc.

- Dimensiunea — intr-o fotografie de dimensiuni mici, detaliile nu vor fi vizibile,
pe cand o fotografie cat toatd pagina ziarului va putea contine, in planurile
indepartate, elemente secundare de imagine care sa imbogateasca ,,povestea”.

Fotografia de presa este un subiect amplu, care ar merita dezvoltat intr-un
volum separat; vom aborda aici doar cateva elemente de baza: functiile
fotografiei de presa si principiile folosirii sale.

Cercetarile au aratat ca articolele care contin imagini capteaza mai bine si mai
mult timp atentia cititorului (Moen, 2000, p. 51). Resursd importantd a
jurnalismului, fotografia de presa este in primul rand un instrument de
comunicare a carui functie principala este informarea*. Mai mult insa decat o
ilustrare a unui eveniment, fotografia va incerca sa , re-prezinte” acel eveniment
si anume sd-1 prezinte intr-o forma noua, diferitd de informatia textuala, intr-o
forma care va atrage atentia, va surprinde privitorul. De aici si termenul de
,scoop”, stire de senzatie publicatd in exclusivitate, ale cdrei caracteristici sunt:
raritatea (indica dificultdtile intampinate pentru realizarea imaginii), notiunea
de numen (lat., pl. numina) specifica instantaneelor de a capta imagini pe care

* Martine Joly trece in revista functiile fotografiei si tipologiile asociate: ,a reprezenta” pentru
fotografia didacticd (dictionare, enciclopedii, lucrdri stiintifice), ,a surprinde” pentru
fotografia de amator (salturi, cazaturi, calatorii), ,,a crea semnificatie” pentru fotografiile de
familie sau cele politice, ,,a crea dorintd” pentru fotografia publicitard, ,a informa” pentru
fotografia de presa (Joly, 1994, p. 149).



ochiul uman nu le poate fixa, abilitatea (sau maiestria) de a capta, de exemplu,
izbirea unui glont de un perete, supriza tehnica realizatd prin decadraj,
anamorfoze, neclaritate, perspective deformate si, in fine, spionarea, specifica
stirilor mondene, imaginilor de paparazzi (Joly, 1994, p. 153). Aceastd functie a
fotografiei de a surprinde evenimentul mai clarificd un aspect esential, faptul ca
acel eveniment a avut intr-adevar loc, iar imaginea este dovada concreta.
Caracterul documentar al fotografiei de presa ne informeaza astfel asupra
principiilor care ar trebui sa ghideze folosirea acesteia (Moen, 2000, pp. 52-58):

- Etica fotografie de presa: se referd la modul de folosire al continutului vizual.
In primul rand, apare problema manipularii imaginii, mai ales in contextul in
care prelucrarea computerizata faciliteaza retusul digital intr-un timp scurt si cu
efecte remarcabile. Limitele manipularii variazd, de la accentuarea tonurilor de
albastru ale cerului, pana la datarea gresitd a unei imagini, sau, cazuri extreme,
ca falsificarea realitatii prin stergerea sau addugarea unor elemente in imagine.
Un al doilea aspect de eticd vizeaza limitele reprezentdrii, In mdsura in care
imagini in care se arata victime, cadavre si suferintd pun deseori probleme la
publicare pentru a nu ofensa gustul public.

- Integritatea fotografie de presa: se refera la modalitati tehnice de alterare a
imaginii, precum: suprapunerea, inserarea, supratipdrirea si decuparea. Aceste
tehnici sunt eficiente doar in mdsura in care pune in valoare mesajul imaginii.

Ilustratia: fie cd vorbim de desene conceptuale, caricaturi sau benzi desenate,
acest tip de imagine aduce un plus de valoare estetica paginii, fiind vorba de
lucrari unicat realizate special pentru a sustine continutul textual. Mai exista o
categorie de ilustratii-suport (clip-art) din banci de imagini, pentru ilustrarea
punctuald a unor articole de importanta medie.

Grafice: diagramele, tabelele sau hartile sunt elemente grafice construite special
pentru a evidentia o informatie si se realizeaza in stilul vizual al publicatiei.
Infografice: elemente explicative alcdtuite din ilustratii si text, dispuse in asa fel
incat creeaza o compozitie de sine-stdtdtoare.

»~Ancore vizuale”: ca si in cazul ,ancorelor vizuale” de text, aici identificam
elemente de graficd individuale sau in combinatie cu text, menite sa ghideze
lectura. Acestea pot fi forme geometrice (buline, patrate), linii de evidentiere sau
despadrtire, rame, etc.

Suprafata de alb: acest element este deseori uitat in momentul elabordrii unei
pagini, existand tendinta de a acoperi cu elemente toata supafata paginii. Or,
suprafata de alb asigura contrast si lasi pagina ,,s4 respire”, facilitind lectura. in
cazul ziarelor, unde spatiul este optimizat pentru a avea maximum de continut,
suprafetele de alb se gasesc la capat de titlu, intre articole, spatiul dintre coloane



(in engl. ,gutter”), langd , ancore vizuale”; pentru reviste primeaza dimensiunea
esteticd, suprafata de alb este mai generoasa si confera imaginii eleganta.
Oglinda paginii: reprezinta suprafata din pagind destinata elementelor de text
si de imagine. E necesar ca spatiul alb din jur sa fie suficient pentru a nu da
impresia de inghesuiala, si trebuie calculat in functie de caracteristicile de
productie, de exemplu, un spatiu in plus la cotor in cazul brosarii.
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Fig. 74 - Suprafete de alb dintr-o pagina de ziar, marcate cu cercuri cu linie punctata;
Alte ancore vizuale: ilustratii, infografic, tabel, element grafic de accentuare
Ziarul Capital nr. 9, 27 frebruarie — 4 martie 2012, (sursa: sandrabardan.ro)



1.4.3. Principii de design de presa

Principiile de design stau la baza procesului de creatie grafica si ghideaza
alegerile facute de un designer cand selecteaza tipul de caracter, marimea
imaginii si pozitia ei in pagind, cromatica si contrastele de culoare folosite etc.

. Echilibru — dar nu prin simetrie. Simetria este plictisitoare (Moen, 2000,
p- 35) si este realizatd prin elemente egale ca dimensiuni, greutate, importanta.
Spatiul de alb poate, de asemenea, sa induca simetrie; atunci cand se stabileste
oglinda paginii, mai mult spatiu in zona superioara va evita efectul de simetrie.
Contrastul dintre suprafete mari/ mici, accentuarea altor zone cu headline-uri,
casete cu text sau alte elemente grafice, punctarea cu pete mici de culoare
intensd, folosirea unor coloane de text de latimi diferite s.a. sunt doar cateva
mijloace de a echilibra pagina. Echilibrul asimetric este mai flexibil si mai
folositor unei publicatii pentru cd stabilegte si o ierarhie a stirilor.

In figura 75 se pot observa urmatoarele solutii de echilibrare: pentru pagina din
stinga, pdstrarea unei zone mai aerisite In partea superioara care
contrabalanseaza fotografia principala a paginii.
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Fig. 75 — Solutiii de echilibrare, International Herlad Tribune, 14 martie 2012
(sursa foto: sandrabardan.ro)



Pentru ansamblul celor doua pagini, putem nota o oarecare simetrie de layout,
care este insd atenuatd de contrastul color/ alb-negru dintre cele doua imagini
principale, plasand-o pe cea din stanga ca si centru de interes.

. Contrastul: stabileste un raport intre elemente (mare-mic, color/ alb-
negru, de pozitionare: sus-jos, pe diagonala: dreapta-sus — stanga-jos, de forma:
dreptunghi vertical-dreptunghi orizontal etc.) pentru distribuirea in pagina,
ierarhizarea elementelor si realizarea echilibrului.

Lipsa contrastului de marime in cazul elementelor de text (titluri, subtitluri, text
de articole, legenda imaginilor) poate crea confuzii majore, cititorii fiind nevoiti
sa Incetineasca lectura pentru a reorganiza si ierarhiza ei insisi informatia.

Un contrast mai subtil, dar folositor compozitiei de ansamblu pentru ca sparge
monotonia, este cel intre caracterele , serif” si , sans-serif”.
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Fig. 76 — Contrast cromatic, Evenimentul zilei, 2 decembrie 2011 (sursa foto: sandrabardan.ro)

In figura 76 se pot observa urmétoarele solutii de contrast: in pagina din stinga,
mare-mic pentru letrine si textul articolelor, prin care se marcheaza inceput de
text sau de paragraf si se sparge monotonia coloanelor. In pagina din dreapta,
gasim un contrast mare-mic pentru raportul ilustratie-text sau un contrast
cromatic de cald-rece pentru elementele de grafica din imagine, scotand astfel in
evidenta ilustratia.



. Focus: sau ,centrul de interes” al compozitiei, acesta reprezintd zona din
imagine care atrage prima datd privirea cititorului. Indicd ierarhizarea
articolelor si accentueaza vizual articolul cel mai important. Centrul de interes
este realizat, cel mai adesea, cu ajutorul unei fotografii de dimensiuni mari, insa
si headline-ul poate sa joace acest rol.
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Fig. 77 — Centrul de interes al paginii, in stanga Romdnia liberd, 20 decembrie 2011, In partea
dreapta, Libertatea, 2 decembrie 2011 (sursa foto: sandrabardan.ro)

In figura 77, pagina din stinga (Romdania liberd) ilustreazi accentuarea
articolului principal, marcat vizual cu ajutorul fotografiei, legendei si a titlului;
de asemenea, ierarhia redactionald este foarte clara: articolele secundare in
partea stanga a paginii, iar coloana ingusta de text apare a treia ca importanta.
Pagina din dreapta (Libertatea) figureaza ca un contra-exemplu de layout care nu
are niciun centru de interes.

. Proportie: mai mult decat o organizare ordonatd, proportia aduce
armonie In compozitia imaginii. Vazutd ca o ,formuld matematica a
frumosului” (Dictionar de artd, p. 71), referinta principala o constituie , Proportia
de aur” sau ,Proportia Divina”, si se refera la raportul dintre partile unui intreg:
partea cea mai micd se raporteaza la cea mai mare, asa cum cea mare se
raporteazd la intreg. Varianta simplificatd a ,Proportiei de aur” se numeste
,Regula treimilor”. O linie impartita in doud segmente, dintre care una este de



doua ori lungimea celeilalte. Segmentarea unei compozitii in noud zone, pe trei
lungimi si pe trei indltimi este o varianta ugoara si la indemana pentru aplicarea
proportiei de aur fara calcule laborioase, dar atentie: aceastd reguld doar
aproximeaza proportia de aur si nu se bazeaza pe o metoda exacta. Cele patru
puncte formate la intersectiile liniilor imaginare din , Regula treimilor”, precum
si liniile imaginare reprezinta repere vizuale pe baza carora se construieste o
compozitie estetica.
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Fig. 78 — Reprezentari grafice pentru Proportia de aur si Regula treimilor
(sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa www.wikipedia.org)
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Fig. 79 — Aplicatie a regulii treimilor
(sursa: sandrabardan.ro - stanga, dreamstime.com - dreapta)
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Fig. 80 - Proportie dupa , Regula treimilor”, cu trei segmente principale: zona superioara de
colontitlu si headline, zona din mijloc de text si zona inferioara cu imagine si grafice,
Evenimentul zilei, 2 decembrie 2011 (sursa foto: sandrabardan.ro)

. Unitate:

Grafica trebuie unificatd sub mai multe aspecte:

- la nivel de pagina, pentru articolele si diversele segmente din pagind; in acest
caz, unitatea se poate crea folosind aceeasi familie de caractere si stil de
headline.

- la nivel de pagini alaturate, paginile succesive asa cum se prezintd in procesul
lecturii, pentru o compozitie unitara a ansamblului; unitatea se obtine cu
mijloacele amintite mai sus, dar si cu elemente similare de identitate vizuala.

- si la nivel de publicatie, pentru a armoniza diferitele sectiuni ale publicatiei.
Aici, unitatea se creeaza cu elemente de identitate specifice sectiunilor
(colontitlu, coloncifru): elementele pot varia ca si culoare, insa formal ar trebui
sa se Incadreze In aceeasi familie. Acest lucru esta valabil mai ales cand este
vorba de suplimente legate/ faltuite separat.



1.4.4. Procedee de accentuare

Folosirea acestor procedee este esentiald pentru o comunicare clard si
structurata (Gordon & Gordon, 2005, p. 32-34). Ele se aplica pentru toate
elementele din pagina, stabilindu-se in acest fel si relatia/ ierarhia dintre
elemente, iar privirea cititorului este ghidata in pagina.

. Dimensionarea:

Creeaza un accent prin contrast in proportiile formatului, caracterului, imaginii,
a relatiei dintre elemente, dimensiuni (indltime/ lungime) sau volum (suprafata
si adancime).

. Greutate:

Sugereaza materialitate si masd, si variazd de la grosime la subtirime. Este
eficient cand este folosit intr-un grup de elemente de aceeasi dimensiune; spre
exemplu, cuvinte sau expresii accentuate astfel intr-un calup mare de text scris
cu acelasi corp. Tot in acest caz, se poate varia culoarea textului, cu tonuri
diferite de gri, prin care se influenteaza ordinea citirii informatiei.

. Culoarea:

Se foloseste nu doar pentru accente, ci si pentru a grada tipurile de accentuare.
Avem 1n vedere atat contrastul cromatic cat si variatii de saturatie si de
luminozitate.

. Pozitionarea (in pagina):

Ca si culoarea, interactioneaza cu fiecare tip de accentuare. Este in relatie cu
suprafata paginii si se referd la plasarea strategica a elementelor in pagina.
Creeaza dinamica si ierarhie. Un alineat, spre exemplu, imprima, in mod discret,
un ritm lecturii. Pentru imagini, se recomanda alinierea cu cel putin o latuta a
unei coloane de text.
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dreamstime.com)

Fig. 45 — Mod de realizare (sursa: dreamstime.com)

Fig. 46 — Efecte In cromatica imaginii (sursa: dreamstime.com)

Fig. 47 — Efect in cromatica imaginii (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 48 — Cadru-profil, Salvador Dali, Couple with Their Heads Full of Clouds, 1936, Muzeul
Boymans van Beuningen Rotterdam, Olanda

Fig. 49 — Cadraj larg (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 50 — Cadraj apropiat (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 51 — Adancimea imaginii si planuri (Copyright © Octavian Tibdr, Revista Flacira)

Fig. 52 — Perspectiva descendenta si ascendenta (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)
Fig. 53 — Perspectiva aeriana (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 54 — Perspectiva lineara (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 55 — Perspectiva inversa (Simone Martini) si trompe 1’ceil (Andrea Mantegna)

(sursd: www.wikipedia.org)

Fig. 56 — Perspectiva In zbor de pasare (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 57 — Reclamad Panzani

(sursa: Roland Barthes, , Rhétorique de l'image”, in Communications N°4, 1964, pp. 40-51)

Fig. 58 — Paginarea in scara (stanga, Romidnia liberd, 5 ianuarie 1985, pag. 4) si In rama
(dreapta, Romdnia liberd, 8 ianuarie 1960, pag. 1) (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 59 - Paginarea in bloc (stanga, Romdnia liberd, 5 ianuarie 1985, pag. 1) si In modul
(dreapta, Rominia liberd, 12 martie 2010, pag. 10) (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 60 - Modelul segmentelor egale (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de
tehnoredactare: punerea in pagind a ziarelor gi revistelor, 1998)

Fig. 61 - Modelul convex (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de tehnoredactare:
punerea in pagind a ziarelor si revistelor, 1998)

Fig. 62 - Modelul ondulatoriu (sursa: Brielmaier Peter, Wolf Eberhard - Ghid de tehnoredactare:
punerea in pagind a ziarelor si revistelor, 1998)

Fig. 63 - Propunere grafica pentru Dosar special , Flacara — 100 de ani” (Copyright © Revista
Flacaira)

Fig. 64 - Principalele elemente de design pentru prima pagina a unui ziar, Adevirul 27
februarie 2012 (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 65 - Principalele elemente de design pentru o pagina de revista (sursa: sandrabardan.ro)
Fig. 66 — Exemple de cap de ziar/ frontispiciu (sursa foto & montaj: sandrabardan.ro)

Fig. 67 — Exemple de cap de ziar/ logo (sursa foto & montaj: sandrabardan.ro)

Fig. 68 — Modalitati de a pagina un titlu/ headline (sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa
Tim Harrower, The newspaper designer’s handbook, 2001)

Fig. 69 — Alinieri si compozitii de headline: Adevirul, 2 decembrie 2011, Newsweek, 28
noiembrie 2011, (sursa foto: sandrabardan.ro)



Fig. 70 - Rastere de trei pana la sapte coloane (sursa: sandrabardan.ro, adaptare dupa Tim
Harrower, The newspaper designer’s handbook, 2001)

Fig. 71 — Exemple de titluri de rubrica, ziarul Adevirul (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 72 - Elemente de text dintr-o pagina de ziar, Evenimentul zilei, 2 decembrie 2011 (sursa:
sandrabardan.ro)

Fig. 73 - Modalitati de a cadra o imagine (Copyright © Octavian Tibar, Revista Flacira)

Fig. 74 - Suprafete de alb dintr-o pagina de ziar si alte ancore vizuale, Ziarul Capital nr. 9, 27
frebruarie — 4 martie 2012, (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 75 — Solutiii de echilibrare, International Herlad Tribune, 14 martie 2012 (sursa foto:
sandrabardan.ro)

Fig. 76 — Contrast cromatic, Evenimentul zilei, 2 decembrie 2011 (sursa foto: sandrabardan.ro)
Fig. 77 — Centrul de interes al paginii, Romdnia liberd, 20 decembrie 2011, Libertatea, 2
decembrie 2011(sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 78 — Reprezentari grafice pentru Proportia de aur si Regula treimilor (sursa:
sandrabardan.ro, adaptare dupa www.wikipedia.org)

Fig. 79 — Aplicatie a regulii treimilor (sursa: sandrabardan.ro - stinga, dreamstime.com -
dreapta)

Fig. 80 - Proportie dupa ,,Regula treimilor”, Evenimentul zilei, 2 decembrie 2011 (sursa foto:
sandrabardan.ro)

Fig. 81 - Romdnia liberd — pagina 1 Inainte si dupa rebranding, vineri 12 martie 2010, luni 15
martie 2010 (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 82 - Romdnia liberd — logo/ cap de ziar in 1944 (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 83 - Romdnia liberd — logo/ cap de ziar in 1960 (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 84 - Romdnia liberd — logo/ cap de ziar in 1985 (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 85 - Romdnia liberd — logo/ cap de ziar in 1994 (sursa foto: sandrabardan.ro)

Fig. 86 — Codul tipografic al ziarului Romania libera (surse: linotype.com, typotheque.com)
Fig. 87 — Primul concept vizual: INFO-BOUTIQUE, cu doua dezvoltari grafice (sursa:
sandrabardan.ro)

Fig. 88 — Al doilea concept vizual: TRUSA REPORTERULUI, cu doua dezvoltari grafice
(sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 89 — Testarea a doua executii grafice (Copyright © Revista Flacira)

Fig. 90 — Revista Flacira, inainte si dupa rebranding (Copyright © Revista Flacira)

Fig. 91 — Moodboard pentru noul concept grafic al revistei Flacira (sursa: sandrabardan.ro)
(Copyright © Revista Flacira)

Fig. 92 — Un exemplu de moodboard pentru revista Mocka (sursa: sandrabardan.ro)

Fig. 93a — Planificarea revistei Mocka, un exemplu (sursa: sandrabardan.ro)
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